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RESUMO

A agricultura familiar representa parcela significativa da produgdo de alimentos no Brasil, desempenhando
papel essencial na seguranca alimentar e no desenvolvimento regional. No entanto, agricultores enfrentam
barreiras para acessar mercados formais e mais rentéveis, devido a auséncia de identidade visual, estratégias
de marketing e adequacdo as exigéncias legais. Este estudo teve como objetivo apoiar agricultores familiares
do Macigo de Baturité na ampliacdo de sua presenca comercial, por meio de agdes de agregacao de valor e
estratégias de comercializacdo. A metodologia contemplou quatro etapas: mapeamento de oportunidades
comerciais em feiras, cooperativas, redes varejistas e programas institucionais; criacao de materiais
promocionais, como rétulos, logotipos, folders, banners e contetdos digitais; articulacdo com atores do
mercado para estabelecimento de parcerias e ampliacdo de canais de venda; e consultoria sobre estratégias
comerciais, envolvendo precificacdo, embalagens, diferenciacao de produto, narrativa de marca e adequacao
legal. Os resultados evidenciaram que a profissionalizacdo da apresentacao dos produtos aumentou a
percepcao de qualidade e autenticidade, ampliando o interesse de compradores institucionais e do varejo. O
mapeamento possibilitou identificar nichos de mercado pouco explorados, enquanto as orientagodes
comerciais contribuiram para embalagens mais atrativas e pregos mais competitivos. Conclui-se que a
integragao entre marketing, design, consultoria técnica e articulacdo comercial constitui caminho eficaz para
fortalecer a insercdo da agricultura familiar no mercado formal, valorizar a cultura alimentar local e
impulsionar o desenvolvimento econémico regional.
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