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RESUMO

O presente projeto tem como objetivo analisar como os candidatos a Presidéncia da Republica Federativa do
Brasil nas Eleicoes gerais de 2018 constroem a sua imagem e a sua argumentacdo nos principais mecanismos
de propaganda eleitoral permitidas pela Legislacao vigente (Debates Eleitorais, Sites oficiais das campanhas,
redes sociais dos candidatos, entrevistas para os érgaos da midia e a propaganda eleitoral gratuita
obrigatoria). A base tedrica que utilizada para o desenvolvimento de nosso estudo é o modelo desenvolvido
por Garantizado Juinior (2015), em que se demonstrou que o fendmeno da argumentacdo esté relacionado
com elementos externos ao texto, com os Componentes Textuais (Componente Genérico e Componente
Sequencial) e Componente Retérico. Para esta pesquisa, por uma questdo de recorte académico,
analisaremos, com maior foco, o Componente Retdrico, buscando investigar quais as imagens que os
locutores tentam apresentar para a populacao e suas estratégias para a persuasao. A metodologia adotada
baseia-se na pesquisa documental, uma vez que, para a coleta dos nossos dados e constituicdo do corpus,
consideraremos textos divulgados pelos candidatos, pelas midias e discursos proferidos nas midias. Os
resultados finais apontam que os candidatos a presidéncia utilizam; varias estratégias para construir uma
imagem de si que tenha uma boa aceitabilidade de seu publico, com a utilizagao de expressodes linguisticas e
frases de efeito que possibilitam incitar as paixdes dos ouvintes , visando obter a adesédo do auditorio.
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INTRODUCAO

O ato de argumentar é uma atividade do cotidiano presente em nossas relagées sociais desde a Grécia
Antiga. O discurso, como forma de manifestacao da linguagem, sempre foi alvo de estudos das mais
diversificadas areas. No discurso politico, pesquisadores sempre de propuseram a estudar a arte da oratdria
e as estratégias utilizadas neste discurso para um fazer persuasivo eficaz. Com a “era digital”, as midias em
geral e as redes sociais, nossa sociedade presencia uma época em que propagacao das informacdes acontece
de maneira extremamente rapida, com grande alcance populacional, sendo visualizados por milhares de
usuarios que consomem variados contetidos e informagoes. Os politicos passaram a usar perfis nas redes
sociais mais utilizadas, também em sites oficiais de divulgacdo de suas ideias, encontrando um meio facil de
difundir pensamentos e persuadir os seus “seguidores”. A internet é um ambiente bastante propicio para a
construcdo e divulgagdo de uma imagem de acordo com o que consideram pertinente mostrar aos usuarios.
Diante disso, propomo-nos a investigar o ato de discursar dos politicos no ambiente virtual, a fim de analisar
como esses individuos constroem a sua imagem e que recursos sao utilizados para obter a adesao de seus

ouvintes.

METODOLOGIA

Metodologicamente, utilizamos como material de andlise textos presentes nas midias e nas plataformas
oficiais dos candidatos a Presidéncia da Republica Federativa do Brasil nas Eleigées de 2018 para anélise
sobre a construcao da argumentacao da area de linguagem e argumentacdo. Trata-se de uma pesquisa
qualitativa/interpretativista, considerando que esse quadro comumente designado abordagem qualitativa de
investigacdo entende as praticas sociais como atividades humanas carregadas de significados e que a
atividade cientifica é, antes de tudo, uma pratica social que deve ser investigada através de um paradigma
que se centre nos significados por ela atribuidos aos objetos de que se ocupa.O corpus sera constituido de
posicionamentos dos presidenciaveis nas Eleigdes Gerais brasileiras no ano de 2018 nas seguintes situagdes
comunicativas: Debates Eleitorais nas Emissoras de TV, Sites oficias da Campanha, Redes sociais dos
candidatos e Entrevistas dos candidatos nas midias. Serdo usados autores e teorias que embasam os
requisitos conceituais mobilizados para analise dos discursos dos presidenciaveis. Na etapa de caracterizacao
dos objetos, a partir da leitura do corpus selecionado, analisaremos como esses sujeitos utilizam das

estratégias de argumentacao para construir um ethos que obtenha a adesao de seus eleitores.

RESULTADOS E DISCUSSAO

CODIFICACAO DOS DADOS DOS PRESIDENCIAVEIS

ANALISE DAS PROJECOES DO ETHOS DE JAIR BOLSONARO NAS REDES SOCIAIS

De acordo com a figura 1 , percebemos que no discurso politico sempre hé a tentativa de obter a adesdo do
publico a tese defendida. Como afirmara Jesus (2017), o discurso politico é um jogo de encenagao, como
atores, em que ¢ preciso despertar emogdes por meio de acontecimentos e experiéncias que sejam comuns a
orador e ouvinte. Percebe-se nessa imagem a tentativa do locutor em despertar as emocdées do publico
apresentando-se para o eleitorado com um ethos de patriota, aquele que prioriza o pais e ndo o partido,
responsavel por defender os interesses do Brasil. Isso fica evidente no processo eleitoral, posto Bolsonaro

filiou-se no PSL para ser candidato. Entretanto, meses antes, ele estava com filiacdo certa no Partido
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Ecoldgico Nacional (PEN), tanto que exigiu que este partido mudasse de nome e passasse a se chamar de
Patriotas (PATRI). Por divergéncias com a ctpula nacional, o candidato resolve ndo se filiar no supracitado
partido e foi para o PSL. A expressdo “Meu partido é o Brasil” também faz que o locutor indique que nao se
preocupa com o jogo eleitoral e com os acordos politicos presentes na campanha e no jogo politico brasileiro.
Isso se justifica que, em varios momentos, o presidenciavel defende que ndo se articulard com agremiagoes

que querem cargos publicos em troca de apoios.

ANALISE DAS PRO]EC()ES DO ETHOS DE CIRO GOMES NAS REDES SOCIAIS

Na imagem 6 ,0 locutor utiliza-se da primeira pessoa “Estamos juntos” para exibir um ethos de
compromisso. Varias sdo as estratégias que podem ser utilizadas para efetuar o convencimento, as
expressoes linguisticas, as estratégias argumentativas utilizadas, o tom de voz, o estilo de vestimenta sdo
todos recursos dispostos ao orador para construir uma imagem que seja aceita pelo publico. Como afirma
Charaudeau (2006), o recurso as expressoes linguisticos utilizadas, essa forga do “nds”, é capaz de
possibilitar uma alianca entre a figura do orador e a figura do ouvinte, uma aproximacao, contribuindo para a
instauracdo de um “ethos de solidariedade”, que expde o comprometimento e seu dever para com 0s Seus
eleitores. Em varias manifestagdes em seu instagram, o presidenciavel Ciro Gomes apresenta um slogan de
mudanga e utiliza-se desse mesmo verbo “mudar” para mostrar-se como homem que ird trazer as melhorias
necessarias para o avanco do pais. Na expressao “estamos juntos”, o locutor procura estabelecer uma relagédo
de unido ao expor que todas as pessoas que esperam e acreditam em uma reforma politica e econémica do

pais tem o presidenciavel como realizador desses ideais.

ANALISE DAS PROJECOES DO ETHOS DE MARINA SILVA NAS REDES SOCIAIS

Na imagem 14 , vemos que a candidata, como em seus demais discursos, sempre exibiu um ethos de
ambientalista, preocupada com as questoes referentes ao meio ambiente, mostrando-se como uma solugao
viavel na presidéncia da republica que defenderia essas questdes. “As imagens de si utilizadas pelo orador
para que este atinja seu propdsito argumentativo nao podem ser de todo singulares, mas projecoes do que
seu auditorio compartilha, isto é, modelos de representacdes partilhadas e reconhecidas pelo auditério”
(CATELAO,ZOlS,p.lOS). O ethos de preocupada com as questoes ambientais da presidenciavel é construido,
de forma que o publico ja espera da candidata esse tipo de posicionamento. The Guardian é um jornal
britanico que preparou uma lista com 50 pessoas, entre homens e mulheres, que podem ajudar a salvar o
planeta, colocando Marina Silva nessa lista. Compartilhar essa informacdao em sua rede social tem por
objetivo provar que o seu ethos, seu discurso voltado as questoes ambientais nao sao meros discursos, mas

que sdo, inclusive, reconhecidos fora do pais.

ANALISE DAS PROJECOES DO ETHOS DE FERNANDO HADDAD NAS REDES SOCIAIS

Na imagem 17 vemos o presidenciavel Fernando Haddad ao lado de sua vice com a imagem de fundo do
ex presidente Lula. Jesus (2017) quando analisou os discursos de Lula, mostrou que vérias falas do ex
presidente comprovam como Luiz Inacio volta-se para o seu publico por ele ja pré estabelecido. Tratando de
assuntos como a importancia da familia, sobre valores religiosos, com a intencdo de atingir pessoas que

compartilham do mesmo pensamento com relagao a tradicdo familiar. Por meio do “ethos do povo” que Lula
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sempre exibiu, expds sempre conhecimento sobre as necessidades ao falar sobre a fome, sobre educacéo,
visando que mobilizar as emocdes de seu auditorio. Colocar-se com essas questdes e como pessoa de origem
humilde, que reconhece as necessidades da populagao por ja ter passado por necessidades, fez com que o
discurso de Lula tivesse tdo alta estima por grande parte da populacdo. E atribuido ao ex presidente uma
confiabilidade, exibindo que votar no presidenciavel Haddad seria vantajoso, pois este faz parte do time de
Lula. A imagem de Luiz Inacio ao fundo procura reforcar essa ideia, valendo-se do apreco que os eleitores de

Lula, pelas acoes de seu governo, para votarem em Haddad.

ANALISE DAS PROJECOES DO ETHOS DE CABO DACIOLO NAS REDES SOCIAIS

Na imagem 23 , vemos que o presidenciavel utiliza em seus discursos passagens biblicas como uma

estratégia para alcancar o seu auditorio pré-estabelecido por ele e despertar suas emogoes, sua afetividade.
Cabo Daciolo, evangélico fervoroso que vale-se sempre de passagens biblicas em praticamente todas as suas
postagens na rede social Instagram. O Brasil, pais com grande nimero de religiosos, fez com que o candidato
usasse o discurso religioso,com citagoes de passagens biblicas, para incitar os sentimentos de seus ouvintes.
Como defendia Aristételes, a imagem do orador é construida com a afetividade de seu publico.
Para Amossy (2011), deliberadamente, o Locutor elabora em seu discurso uma apresentacao de si. Segundo a
pesquisadora, a maneira de dizer induz a uma imagem que facilita, ou mesmo condiciona, a boa realizacao do
projeto; é algo que ninguém pode ignorar sem arcar com as consequéncias. Segundo ela, os antigos
denominam de ethos a construcao de uma imagem de si destinada a garantir o sucesso do empreendimento
oratério. (GARANTIZADO JUNIOR, 2015, p.170)

Para uma boa realizagdo da persuasao, a biblia e as citagOes presentes nesse livro sao utilizdas para
construir uma imagem de homem religioso, temente a Deus, diferente dos demais candidatos por citar a

biblia em um debate, algo nunca feito anteriormente por nenhum outro presidenciavel.

ANALISE DAS PROJECOES DO ETHOS DE GERALDO ALCKMIN NAS REDES SOCIAS

Na imagem 28 , vemos que o locutor , por meio de sua experiéncia de governo e em suas realizagdes no
ambito da saude, sendo a precariedade na saude um fato reclamado pela populagdo, exprime um ethos
positivos. Para Charaudeau (2006), é pela visdo do conjunto do percurso da vida de um politico que se pode
julgar seu grau de competéncia. Buscando construir essa imagem, o orador pode valer-se de uma heranga,
uma tradicao de familia, sua base intelectual, sua carreira politica, suas fungdes exercidas, a experiéncia
adquirida em suas agbesde homem competente, capacitado, que mostra que possui poder e meios

necessarios para se conseguir resultados.

CONCLUSOES

Os resultados finais apontam que os candidatos a presidéncia utilizam estratégias diversificadas para
construir uma imagem de si que tenha uma boa aceitabilidade de seu publico. Os presidenciaveis, tendo seu
auditério pré-definido, recorrem a utilizagao de diversificadas estratégias para persuadir seus ouvintes:
escolhas de expressoes linguisticas que possam aproximar orador e auditério e incitar as emocoes dos
grupos sociais que dirigem-se, frases de efeito que motivem os sentimentos do auditério, desqualificacdo dos
seus adversarios, reconhecimento da legitimidade de um sujeito por meio de outro, exaltagdo de suas
qualidades e dos anos de atuagdo na vida politica. Postura corporal, tom de voz e as vestimentas utilizadas

pelos candidatos a presidéncia também sédo estratégias utilizadas no ato persuasivo.
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